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Dedico esse trabalho ao desenvolvimento rural
deste pais que € abencoado por Deus e bonito
por natureza.
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RESUMO

O Brasil atravessa uma fase de conscientizacdo a@ituacao social, ambiental,
econbmica e politica do pais, e a agricultura famiesta inserida nesta fase. O seu
desenvolvimento vem gerando questionamentos e s#i8es por varias entidades devido a
sua importancia pela producao de alimentos e gerdedempregos. A comercializagao de
seus produtos € um dos principais problemas eafitest pelos agricultores familiares na
histéria do Brasil. Como a cadeia de comercialiaagés produtos sé aumentava, foi
necessaria a criacdo de uma cadeia justa, ondepeatifapante tivesse um lucro justo e um
preco final acessivel. Assim surgiu o Comércioaluét presente trabalho tem por objetivo
analisar o conceito de agricultura familiar. Debatquestdo do “atraso” e demonstra como
indicadores o potencial da agricultura familiargdémenta que a questdo do desenvolvimento
rural vai além da viabilidade econdmica e deveasatisado pela perspectiva sécioambiental
(Agroecologia). Debate o conceito de preco juste gquoderia ser melhor explorado
principalmente na certificacdo. O Comeércio Juston@ opcdo ndo so para melhorar a renda
dos agricultores familiares, mas também a sociegdademeio ambiente em que eles estéao
inseridos.



1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem por objetivo analisar oceibm de agricultura familiar.
Debate a questdo do “atraso” e demonstra como addies o potencial da agricultura
familiar. Argumenta que a questdo do desenvolvimenmtral vai além da viabilidade
econdmica e deve ser analisado pela perspectivaasditiental (Agroecologia). Debate o
conceito de preco justo que poderia ser melhoroea@b principalmente na certificacéo.

O Brasil atravessa uma fase de conscientizacdo a@ituacao social, ambiental,
econbmica e politica do pais, e a agricultura famiestd inserida nesta fase. O seu
desenvolvimento vem gerando questionamentos e sdi8es por varias entidades devido a
sua importancia pela producdo de alimentos e geE@&mpregos.

A agricultura familiar € caracterizada por uma adstiacdo da propriedade pela
prépria familia e o trabalho é predominantemeniailfar, além disso, a propriedade é de
producdo para o comércio e consumo para a farMhia. o limitado acesso a tecnologia e a
assisténcia técnica, faz em que esses agriculterdsam baixa produtividade, assim
dificultando o acesso ao comércio, que é competdiexigente.

A comercializa¢@o de seus produtos é um dos paicproblemas enfrentados pelos
agricultores familiares na historia do Brasil. Iss® deve a varios fatores como: o preco
cobrado pelos produtos nédo cobrem os gastos dag&oda dificuldade de acesso as cidades,
a perecidade dos produtos, a dependéncia do cloeaavessadores.

A criacdo de mercados municipais nos grandes cenrbanos serviria para
aproximar os agricultores dos consumidores, mas Iss pratica ndo ocorreu porque 0S
agricultores ndo dispunham de veiculos para chemmmercados, ou ndo tinham tempo para
comercializar seus produtos e mais uma vez osessadores apareceram. Surgiu entdo a
feira livre, que acontecia nas cidades mais présjmeas com 0 passar dos anos os feirantes
nao eram mais 0s agricultores e sim comerciantescgmpravam produtos nas Centrais de
Abastecimento. Estas, por sua vez, compravam doguligres e acabavam sendo
atravessadoras dos produtos.

Como a cadeia de comercializacdo dos produtosmaérgava, foi necessaria a criacao
de uma cadeia justa, onde cada participante tivesskeicro justo e um preco final acessivel.
Assim surgiu o Comeércio Justo. Foi na década de&Europa, onde ocorreu a mesma
situacdo na agricultura. Alguns mercados se unieamendiam produtos de pequenos
agricultores para ajuda-los a sair da pobreza,nukgas precos mais justos. Esse comércio

foi aumentando e se estendeu aos paises pobresuddomCom o Comércio Justo, 0s



agricultores tém acesso ao mercado com garantiacatepra e preco, além de
responsabilidade social e ambiental.

Assim sendo, sera analisada a situacao atual deuligra familiar brasileira, as
condicdes em que ela esta inserida, mostrar o goeércio justo e como este esta ajudando
a agricultura familiar brasileira, e citar alguresas de familias atendidas por este tipo de

comércio em outras partes do mundo.



2 REVISAO DE LITERATURA

2.1 Agricultura Familiar

2.1.1 Breve historico

A ocupacao de terras brasileiras iniciada duransém XVI, apoiada na doacao por
intermédio das sesmarias, na monocultura da caiagtdm@r e no regime escravocrata, foi
responsavel pela expansao do latifindio, que cdrecars terras e utiliza sistemas agrarios
nocivos, 0s quais ainda predominam em muitas @egais. Essa lavoura desempenhou um
papel fundamental na organizacdo da agriculturaional; fazendo surgir a grande
propriedade rural - latifindio - apoiada por méestlea escrava. Junto a expansao da cultura
canavieira e da pecuaria extensiva no sertao, delsen-se uma agricultura de subsisténcia
gue visava o abastecimento das pessoas engajalaagenhos e fazendas de gado, assim foi
o inicio da agricultura familiar brasileira (AmbtenBrasil, 1999). Nesta mesma direcéo,
Lamarche (1993) aborda que em todo o pais, as eggnopriedades, devido ao seu carater
extensivo, constituem também espacos de reprodpgdia a pequena agricultura de
subsisténcia. Pequenos agricultores ali se instalag, em contrapartida, submetem-se a
obrigatoriedade de prestar diversos servicos garigtario. Nos periodos de crise das grandes
culturas, os latifundiarios abandonam total ou iphrente a direcdo do empreendimento
agricola e deixam a terra aos cuidados dos pequagricultores, dos quais exigem um
pagamento sob diversas formas. A fragilidade doxwdtpres “dependentes” manifesta-se
claramente a época em que € preciso reassumividadg principal: pela expulsdo pura e
simples de seus ocupantes, o0 proprietario restabal@dministracdo Unica e centralizada do
empreendimento e retorna a exploracdo das culguasabandonara. Szmrecsanyi (1990)
acrescenta que de um modo geral, as culturas dgstriria nunca deixaram de constituir
atividades secundéarias em relagdo as grandes &v@scravistas de exportagdo. Quando
chegavam a ser independentes destas, eram gemlpratitadas em pequena escala e longe
dos raros centros urbanos, sujeitos as frequerites ale abastecimento, por meio das quais
comerciantes de género alimenticios e outros irdidmos conseguiam amealhar grandes
lucros. Da mesma forma que as grandes lavouragm®tacdo, as culturas de subsisténcia
eram praticadas em moldes extensivos, nunca chegaodnstituir atividades especializadas,

intensivas e permanentes.



Quando a mineracdo passou a ser a principal aeid® pais e em conseqiéncia,
absorvendo a maior parte da méo-de-obra, muitosnénog acucareiros foram abandonados.
Essa nova atividade foi responsavel pelo aument@rdas voltadas para agricultura de
subsisténcia e promoveu 0 aparecimento de propigsdde menores dimensdes, dedicadas a
producdo de alimentos, com fins comerciais (AmigidBrasil, 1999). Mas o carater precario
da posse e uso da terra para a producao de alsngeta instabilidade na producédo e
problemas crénicos de abastecimento (Romeiro, 198983ituacdo precdaria da estrutura
produtiva voltada para a producdo de alimentos,posta principalmente de pequenas
exploracdes, facilitou a acdo dos “atravessadoge®’ passam a atuar permanentemente,
mantendo oS precos baixos para os agricultoresvad® para os consumidores (Linhares &
Silva, 1979).

Com o declinio da escravidao, as elites domingmasuraram assegurar o controle da
mao-de-obra tentando evitar que o0s imigrantes dabelscessem como produtores
independentes, assim, 0s colonos eram remuneradodirdeiro e tinham direito a um
pedaco de terra para cultivos de subsisténcia. €amise do setor exportador, em 1929, a
diversificacdo da agricultura brasileira se intBoai Principalmente para a producédo de
matérias-primas agricolas destinadas ao mercadma+industrial em expansédo (Romeiro,
1998). Por outro lado, Linhares & Silva (1979) mfir que durante 1930 a 1945, o pais sofre
uma crise de abastecimento que gerou a falta dedapmo sentido de encarecimento do
custo de vida, pela caréncia do alimento e tambeéla @speculacdo conseqiente posta em
pratica, nessas ocasifes, pelos distribuidoremdasadorias.

Lamarche (1993) afirma que a modernizacdo da dgmay a partir de meados dos
anos 60, impds efetivamente modificacdes indiseigiao perfil técnico e econémico da
agricultura brasileira. A propriedade fundiaria rpanece como o0 elemento organizador
indispensavel a atividade agricola. E preciso efaseno entanto, que ela se apresenta muitas
vezes independentemente de seu uso produtivo,lgseme de reserva de valor em carater
especulativo ou é explorada sob forma extensiva, lm&ixos niveis de produtividade.

O barateamento dos alimentos para o consumiddr fodbs sabem que n&do depende
apenas da produtividade no campo, mas também -nepaimente — das condi¢cdes de
comercializacdo dos produtos agropecuarios, sejesim natura ou industrializados. Estas
condi¢cbes no Brasil estdo muito longe de serem ettivas, caracterizando-se, na maioria
das vezes, por um excesso de intermediarios e/oaltongrau de monopdlio (Szmrecsanyi,
1990).



Com a falta de alimentos baratos nos centros ughdap surgir a necessidade de uma
reforma agraria para a expansao da agriculturao lapgs, os trabalhadores rurais procuram
enquadrar os movimentos sindicais rurais nos mesnudes dos urbanos, e em 1963 foi
promulgado o Estatuto do Trabalhador Rural, quenes aos trabalhadores rurais a
legislagéo social dos trabalhadores urbanos. @fsindiarios expulsaram os trabalhadores
residentes no imovel, passaram a usar equipamernteggimos agricolas e a contratacdo de
“boias-frias” somente para operacdes dificeis deamear. Diante desse quadro, o Estado
reformulou a politica agricola reestruturando ¢esis de crédito rural, baseado na area da
propriedade, e o sistema de pesquisa agropecaaaagdo a EMBRAPA (Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria) que concentrou a maide pi esforco (80%) na pesquisa
convencional, que segue a logica da revolucdo yepdea a pesquisa de tecnologias
“intermediarias” foram 8,3% e a para a pesquis&diieionaria’ restaram 5% (Romeiro,
1998).

2.1.2 Situacao atual

A relagdo da sociedade brasileira com o tema daudtgra familiar vem-se
transformando de maneira nitida, desde o inicicaties 90 em trés planos: do ponto de vista
intelectual, sob o angulo dos movimentos sociaistambém no terreno politico.
Diferentemente do que ocorria até o final dos @8sa agricultura familiar tornou-se hoje
um tema nobre na agenda de algumas das mais imigsriastituicoes de pesquisa no Brasil,
€ 0 gque analisa Abramovay (1995). Nesta mesmaadireDenardi (2001) afirma que o
conceito de agricultura familiar é relativamenteerdge, pelo menos no Brasil e que antes
disso, falava-se em pequena producdo, pequenoulgri@, um pouco antes, ainda se
utilizava o termo camponés.

Como citado acima, o interesse sobre a agricultamgliar fez com que 6rgaos
governamentais e internacionais se juntassem paudéela, como ocorreu com o Instituto de
Colonizacdo e Reforma Agraria — INCRA — e a Orgacéo das Nacdes Unidas para a
Agricultura e Alimentacdo — FAO (2000), onde cofredlm que a discussdo sobre a
importancia e o papel da agricultura familiar neederolvimento brasileiro vem ganhando
forca nos ultimos anos, impulsionada pelo debdbeesdesenvolvimento sustentavel, geracao
de emprego e renda, seguranca alimentar e desaneabo local. O debate sobre os
conceitos e a importancia relativa da “agriculttamiliar” também é intenso, produzindo

inUmeras concepcgdes, interpretacdes e propostagndas das diferentes entidades



representativas dos “pequenos agricultores”, ddectuais que estudam a area rural e dos
técnicos governamentais encarregados de elabopatitisas para o setor rural brasileiro.
Por falar em conceito, varios autores e orgaosatertaracterizar o perfil da agricultura

familiar, mas um conceito geral foi descrito pomBsli (2001):

“Em linhas gerais, os empreendimentos familiares ®@uas caracteristicas principais: eles séo
administrados pela propria familia; e neles a fantfhbalha diretamente, com ou sem o auxilio de
terceiros. Vale dizer: a gestao € familiar e odHlab é predominantemente familiar. Podemos dizer,
também, que um estabelecimento familiar €, ao mésmpo, uma unidade de producédo e de consumo;
uma unidade de producéo e de reproducao social”.

Guilhoto et al. (2007) destaca a importancia salsravancos que contribuem para o
reconhecimento econémico e social da agricultunaili@ e das populacfes rurais para o
desenvolvimento do pais, bem como para superaeyipdeconceituosas que percebem o
meio rural como um lugar do passado e do atraso.

O avanco politico vem se destacando desde 05 dedali#004, quando o Ministério
do Desenvolvimento Agrario (MDA) teve sua estruttegimental regulamentada conforme

decreto 5.033:

“DA NATUREZA E COMPETENCIA ”

Art. 1° O Ministério do Desenvolvimento Agrariagéo integrante da administragdo direta, tem como
area de competéncia os seguintes assuntos:

| - reforma agréria;

Il - promocdo do desenvolvimento sustentavel domsedgo rural constituido pelos agricultores
familiares; e

Il - identificacdo, reconhecimento, delimitacd@nthrcacdo e titulacdo das terras ocupadas pelos
remanescentes das comunidades dos quilombos."iI(R@34)

Ja em marco de 1995, o presidente da Republicacpubhos principais jornais do
Pais um artigo em que anunciava a divulgacdo paxi® um Programa nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar. A linguageena diferente da que, até entéo,
caracterizara a postura dos governos com relaggieatema: ndo se tratava de “ajudar” a
“pequena producdo”, mas sim de concentrar os reswescassos da politica agricola a um
setor que mostrava dinamismo e viabilidade ecor@nacagricultura familiar (Abramovay,
1995). Hoje o MDA conta com quinze programas quéiaap o0 desenvolvimento rural
sustentvel e seguranca alimentar, fortalecendpieuétura familiar (Brasil, 2005).

Com todo esse apoio, a agricultura familiar temtrads sua importancia no PIB
brasileiro. O segmento familiar da agropecuérissili@a e as cadeias produtivas a ela
interligadas responderam, em 2005, por 9,0% dolPdBileiro, o que representa uma queda
em relacédo a 2003, quando sua participacao canstitais de 10% do PIB nacional (Figura
1). Tendo em vista que o conjunto do agronegécaonal foi responsavel, em 2005, por

27,9% do PIB, é evidente o peso da agriculturaliamma geracéo de riqueza do pais. Ao



longo do periodo analisado, aproximadamente uno tdo; agronegécio brasileiro esteve
condicionado a producao agropecuaria familiar.

Figura 1. Participacao do PIB do agronegdcio famn#i patronal no PIB do Brasil.
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Fonte: Guilhoto et al. (2007).

As informacBes acerca da importancia de cada ursagdandes regides no PIB
nacional e nos PIBs do agronegdcio total e do setpmfamiliar apontam, de uma parte, a
predominéancia, ja bastante conhecida, da economi8udleste, que sozinha responde por
55% do PIB nacional. De outro lado, observa-se wmsconcentracdo na estrutura de
participacdo regional quando se passa ao PIB dmegécio e, em maior grau, ao PIB do
agronegocio vinculado ao segmento familiar. Coacnente, no primeiro caso a parcela
correspondente a regido Sudeste cai para 39%, sasdregibes Sul e Centro-Oeste
responsaveis por participacbes de 29% e 11%, rnseente. Quanto ao PIB do
agronegocio familiar, o destaque fica por contaedgdo Sul, responsavel por 44%, seguida
pelas regibes Sudeste e Nordeste, cujas parti@gpagio total nacional s&o de,
respectivamente, 24% e 16% (Figura 2). Fica patep@rtanto, que apesar da
desconcentracao regional dos PIBs do agronegdeibetdamiliar, a regido Sudeste tem papel
de destague no agronegdcio, particularmente nomat(Guilhoto et al., 2007).



Figura 2. Participacdes das macroregides no P, tov PIB do agronegocio e no PIB do
agronegocio familiar — 2004.
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Fonte: Guilhoto et al (2007).

Quando INCRA/FAO (2000) analisa mais a agriculttamiliar nas cinco regites
brasileiras (Figura 3), o Nordeste desponta comammpercentual de estabelecimentos,
sendo responsavel por 49,7% de todos os estabel#cisnfamiliares brasileiros. Entretanto,
ocupa apenas 31,6% da area total dos familianespdnsavel por 16,7% do Valor Bruto da
Producéo dos agricultores familiares e absorve?4418 financiamento rural destinado a esta
categoria de agricultores. A regido Centro-Oesi@ gue apresenta o menor numero de
agricultores familiares, sendo responsavel por @ape)9% do total de estabelecimentos
familiares no Brasil. Por outro lado, apresentacemunto com a regido Norte, a maior area
meédia entre os familiares, pois com um menor nunuaEoestabelecimentos, ocupam
respectivamente 12,7% e 20,3% da area total dasuligres familiares. A regido Sul, apesar
de deter 21,9% dos estabelecimentos familiaresipand 8% da area total, é responsavel por
47,3% do Valor Bruto da Producéo da agriculturailfambrasileira. O crédito rural também
estd mais concentrado nesta regido, a qual ab&®%e dos recursos de crédito rural

utilizados pelos agricultores familiares do Brasil.



Figura 3: Brasil — Agricultores Familiares — Papagado percentual das regifes no numero de

estabelecimentos familiares, area, VBP e finanadon®tal.
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Fonte: INCRA/FAO, 2000.
A area média dos estabelecimentos familiares €omuferior a dos patronais,

apresentando também uma grande variacdo entre @fegse A area média dos
estabelecimentos familiares no Brasil é de 26 igi@to que a patronal é de 433 ha.

A area média dos estabelecimentos familiares enqas tem uma relagdo entre as
regides, a qual esta relacionada ao processoibesthe ocupacao da terra. Nas regides onde
0S agricultores patronais apresentam as maiores &anédias, 0 mesmo acontece entre 0s

familiares. Enquanto a area média entre os faredialo Nordeste é de 16,6 ha, no Centro-

Oeste é de 84,5 ha (Figura 4).

Figura 4: Area média dos estabelecimentos famdligem ha).
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Fonte: INCRA/FAOQ, 2000.

Ja entre os patronais, com uma meédia de 433 hanasil, na regido Centro-Oeste
a media chega a 1.324 ha, encontrando-se na 18gdeste a menor area entre a

dos patronais, com 223 ha por estabelecimento r@ju



Figura 5: Area média dos estabelecimentos patr¢eaisha).
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Fonte: INCRA/FAOQ, 2000.

A Renda Total por hectare demonstra que a agrieutaumiliar € muito mais eficiente
que a patronal, produzindo uma média de R$ 104aha’ contra apenas R$ 44:hanc" dos
agricultores patronais. A maior eficiéncia da agtioa familiar sobre a patronal ocorre em
todas as regides brasileiras. No Nordeste, osudignies familiares produzem em média R$
70.ha’ contra R$ 37.hhdos patronais, no Centro-Oeste produzem uma naédi$ 48.ha
contra R$ 25.Ha dos patronais. Na regido Sul, os agricultores Ifares produzem R$
241.ha contra R$ 99.HA4 dos agricultores patronais. Na regido Norte, oscalgpres
familiares obtém uma média de R$ 3¢ de Renda Total, valor quase cinco vezes
superior a dos agricultores patronais, que obtém média de apenas R$ 12.ha
! ano' (Figura 6).

O acesso a tecnologia apresenta grande variacém eatre familiares e patronais
guanto entre os agricultores de diferentes regidesmo que de uma mesma categoria. Entre
os familiares (Tabela 1), apenas 16,7% utilizamstswxia técnica, contra 43,5% entre os
patronais. Entretanto, entre os familiares estegm¢nal varia de 2,7% na regido Nordeste a
47,2% na regido Sul. Mesmo considerando as difaseng interior da agricultura familiar
nordestina, o nimero de agricultores com acessssiat@ncia técnica, € muito pequeno. A
energia elétrica também é um privilégio para powpgultores familiares das regides Norte
e Nordeste. Enquanto 36,6% dos estabelecimentosidi@s do Brasil ttm acesso ao este
servico publico, os percentuais variam de 9,3% g%8nas regides Norte e Nordeste,

respectivamente, a 73,5% na regido Sul.



Figura 6: Renda total (RT) por ha/ano dos estalmetatos familiares e patronais.
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Fonte: INCRA/FAOQ, 2000.

O uso de Tracdo Animal e/ou Tragcdo Mecanica € mii&xo entre o0s
estabelecimentos familiares, sendo que cerca de &laam apenas forca manual nos
trabalhos agrarios. No Brasil 23% dos agricultdagsiliares utilizam apenas tracdo animal e
outros 27% utilizam tragdo mecénica ou mecanicaima. Na regidao Norte, 87% dos
estabelecimentos familiares n&o utilizam tracdanahiou mecéanica, limitando-se a forca
manual. Apesar da presenca do extrativismo negtaaeo percentual de estabelecimentos
que utilizam tracdo mecanica ou animal é muito dai®s familiares da regido Sul
apresentam um alto percentual de uso de tragdonmat@nimal ou somente animal,
representado por 48,4% e 37,2% dos estabelecimeaspectivamente.

Entre os familiares, 36,7% usam adubos e corretivargando de 9% na regido Norte,
16,8% no Nordeste até 77,1% dos estabelecimentosgi@ Sul. A conservacao de solos
também apresenta uma grande variacdo entre agse@ifiquanto na regido Sul 44,9% dos
estabelecimentos fazem algum tipo de conservac&mlds, na regido Norte esta préatica é
desenvolvida por menos de 1% dos estabelecimeantubdres.

A assisténcia técnica estd mais presente entratampis, sendo que 43,5% dos
estabelecimentos a utilizam. Na regidao Sul che@4,4%, no Sudeste 55,1%, no Centro-
Oeste 51,9%, no Norte 20,7% e no Nordeste, ape®®8%61 O acesso a energia elétrica
também € maior entre os patronais, sendo que 6dd®estabelecimentos tém acesso a
energia elétrica, com destaque a regido Sudede,&Mh2% dos estabelecimentos tém acesso
a este servico.

O uso de tragdo mecénica e/ou animal esté presenés,3% dos estabelecimentos
patronais, sendo que aqueles do Norte e Nordest@s@ue menos utilizam este tipo de
tracdo nos trabalhos agrarios, com 39,9% e 50, ®/ed@mbelecimentos, respectivamente. A

conservacgao dos solos é adotada por 33,2% do®kstiaientos patronais, sendo uma pratica



pouca adotada pelos agricultores patronais daaeddite e Nordeste, sendo que apenas
3,1% e 9,6%, respectivamente, dos estabelecimelgsiss regides fazem conservacao de
solos.

Tabela 1: Agricultores familiares — Acesso a teagial e assisténcia técnica.

Uso de forca nos trabalhos
Utiliza Usa S6 mecénica Usa Faz
REGIAO assist. energia So ou adubos e conserv.
técnica elétrica animal mecanica + Manual corretivos do solo
animal

Nordeste 2,7 18,7 20,6 18,2 61,1 16,8 6,3
C. Oeste 24,9 45,3 12,8 39,8 47,3 34,2 13,1
Norte 5,7 9,3 9,3 3,7 87,1 9,0 0,7
Sudeste 22,7 56,2 19,0 38,7 42,2 60,6 24,3
Sul 47,2 73,5 37,2 48,4 14,3 77,1 44,9
BRASIL 16,7 36,6 22,7 27,5 49,8 36,7 17,3

Fonte: INCRA/FAOQ, 2000.

Mesmo com esse quadro positivo para o desenvolvonéa agricultura familiar,
Campanhola & Graziano (2004) apresentam 0s segudat#os:

* No Brasil, a populagcdo economicamente ativa (PE#3I mao-agricola ja representa
cerca de um terco, ou seja, dos 15 milhdes de aegmmnNomicamente ativas no meio
rural brasileiro, 4,6 milhdes estdo ocupados ewdatiles ndo agricolas.

« Se a organizacdo social do trabalho agricola baseadfamilia ndo desaparece
totalmente, a tendéncia € que ela se retraia e @agkupar apenas um individuo,
sendo os demais direcionados para outras atividades

* A grande maioria dos jovens ja ndo quer mais segpiofissdo de agricultor do pai,
recebendo, inclusive, o estimulo dos proprios gaés vislumbram outro futuro, mais
rentavel e menos penoso, para seus filhos.

» Atraidas pela proximidade da escola para os filhgeelas ofertas de trabalho néo-
agricolas, como por exemplo, a demanda para arugéstde casas, muitas familias
compram um pequeno terreno na “rua” e ali constreseas casas, abandonando a
residéncia no estabelecimento agrario. Algumas @mansuas propriedades na
intencdo de voltar a trabalhar a terra mais taydegps optam por lotea-las e vendé-las
aos “de fora”.



A tendéncia a masculinizacdo do campo ja é obsar@adalgumas regides do Brasil.
Segundo esse levantamento, a populacdo masculiah arresponde a 52,4% da
populacao rural total, ou seja, existem 1.540.83Bdns a mais do que mulheres nas
areas rurais brasileiras.

Mas também afirmam que:

Para além da relevancia econémica que a produgBa feara o sustento do agricultor,
0 que conta mais para a manutencao da atividadeokge a sua importancia como
definidora de uma identidade social, de um modseatee de se relacionar com o
mundo e com a natureza. A quase totalidade dosudtgres afirma que preferiria
exercer exclusivamente a agricultura caso houvesse estabilidade de precos dos
produtos agricolas que garantisse um retorno sufieipara a reproducdo social de
suas familias.

A contribuicdo da agricultura na manutencéo e mtaliecimento do tecido social ao
possibilitar, mediante a permanéncia da famili@sew meio social, a continuidade das
trocas e das praticas de sociabilidade que integramadicdo de um lugar e déo
sentido a vida de um determinado grupo social. daDas fracas condicbes de
competitividade desse tipo de agricultor no mercadagricultura passa a exercer a
funcéo primordial de produtora de alimentos pgpedaria familia.

Com tudo isso, Navarro (2001) faz uma breve refies@re desenvolvimento rural:

“Inovadoras contribuicBes, embora aportando cordidés avancos, ainda nao propuseram claras
trilhas para o desenvolvimento rural, pois o preeate mudancas devera ser multiplo, interdependente
cumulativo e diversificado em planos territoriais seciais variados. Desde o interior dos
estabelecimentos rurais, onde a difusdo da chabagdaultura do conhecimento” ndo pode deixar de
ser o modelo principal, aos planos societarios pé&e das cercas das propriedades, inclusive nos
proprios municipios nos quais o desenvolvimentealrse associe a intensificacéo da participaga@lsoci
e ao aperfeicoamento da “governanca” local, sedmdes por uma radicalizacdo democratica que seja
a principal arma politica a revalorizar o mundoatwomo uma das op¢des da sociedade. Assim, um
esforco para ampliar o debate entre os diferent@gopentes, estudiosos e organizacdes rurais, sem
pré-condicbes (especialmente as derivadas das a@ndédeoldgicas), parece ser o maior desafio
atualmente existente entre aqueles que sonhanoreratizados os processos de desenvolvimento rural
no Brasil que realmente instituam processos de epagao social e, especialmente, renovem as
esperancas para as familias rurais”.



2 Comeércio Justo

2.2.1 Organizacoes e Certificadoras

2.2.1a Associacgéao Internacional de Comeércio JustdFAT
(International Fair Trade Associatign

A IFAT é a rede global de Organizacdes de Coméiasto (OCJs). A missédo da
IFAT é melhorar 0 modo de vida e o bem-estar delyimves desfavorecidos ao unir e
promover as OCJs e pedir abertamente mais justicamércio mundial.

Mais de 300 OCJs em 70 paises formam a base e r@afiliacdo vem crescendo de
modo constante. Aproximadamente 65% dos assocesi@s nos paises em desenvolvimento
(ou seja: na Asia, no Oriente Médio, na Africa eAraérica do Sul). Os outros vém da
América do Norte, da Costa do Pacifico e da Europa.

Os associados levam o conceito de comércio justtentro de suas missfes e como
base do que eles fazem. Eles se apresentam ensrfaritaas e tamanhos e representam a
cadeia do Comércio Justo desde a producdo atéda.ves associados sdo cooperativas e
associagcoes de produtores, companhias de expaqrtegportadoras, revendedores, redes
nacionais e regionais de comeércio justo e insbescfinanceiras dedicadas aos principios do
Comércio Justo.

A IFAT ainda conta com a ajuda de trés associadasperation for Fair Trade in
Africa (COFTA), Asia Fair Trade Forum Inc(AFTF) e Associacion Latino Americana de
Commercio Just@FAT LA). (IFAT, 2007)

2.2.1b Associacao Européia do Comércio Justo - EFTA

(European Fair Trade Associatipn

A EFTA é uma rede formada por 11 organizacdes de paises europeus (Austria,
Bélgica, Franca, Alemanha, Italia, Paises Baix@mpaBha, Suica e Reino Unido), as quais
importam produtos de Comércio Justo de mais degfifos de produtores da Africa, Asia e
da América Latina. Estabelecida em 1990, depoisnditos anos de cooperacado informal
entre suas organizacdes associadas.

O objetivo central da EFTA é: tornar a importac&ocdmeércio justo mais eficiente e

efetiva. Para tal, a EFTA facilita a criacdo de uede de contatos entre seus associados e a



troca de informacdes sobre comércio justo em vgsaises. A EFTA organiza encontros
regulares de seus integrantes em varias espediedidgpara que eles aprendam com as
experiéncias uns dos outros. A EFTA facilita adrde informacdo sobre produtos — novos
produtos, produtos que vendem bem e produtos eculdé&de por diversos motivos. A troca
de informacdes sobre parceiros produtores da ERmbém acontece por meio do Sistema
Fairdata, criado recentemente. A EFTA também facilita segndcdo dos sistemas de
monitoramento de seus associados e projetos hkikstentre os mesmos. A associacao
representa a posicao de seus afiliados em reung@edemisférios Norte e Sul.

A segunda atividade béasica da EFTA é a promoc¢acodwrcio justo entre pessoas
com poder de decisdo na politica e nos negd6cio&£FPA procura criar consciéncia social
entre as pessoas com poder de decisdo e o publiqgeral sobre o atual desequilibrio no
comércio e na producdo internacionais e sobre @dtopnegativo deles em produtores
marginalizados no Hemisfério Sul. A associacdo pr@mmeios concretos de corrigir estes
desequilibrios sob a forma do comércio justo, atfmincentivar uma estrutura comercial
mais igualitaria entre Norte e Sul.

A EFTA também coordena campanhas sobre assuntesiisps que tenham impacto
sobre produtos importantes para os paises em ddgiemento e o movimento do Comércio
Justo, como café, cacau e arroz. Para facilitaseasjetivos, a EFTA fundou um escritdrio
em Bruxelas em 1995, com a determinacao esped#icaalizar trabalhos juridicos e de fazer
lobby entre pessoas com poder de decisdo na patithos negocios. Este escritorio se tornou
o0 principal porta-voz do movimento do Comeércio dust Unido Européia.

A EFTA também publica varios materiais sobre tema@someércio justo em geral,
como 'The Challenge of Fair Trad€"O desafio do comércio justo”)Facts and Figures on
the Fair Trade sector in 18 European Countti€d-atos e numeros do setor do comércio
justo em 18 paises europeus”), a EFAdvocacy NewslettgBoletim Juridico da EFTA) e
uma variedade de boletins, estudos e propostasiispg sobre produtos (EFTA, 2006).

2.2.1c Federacao de Comeércio Justo — FTF
(Fair Trade Federatioh

A FTF é uma associacdo de empresas e organizagiesestdo totalmente
comprometidos com o comeércio justo. FTF reforcamacidade de seus membros, fomenta o
intercambio das melhores préticas, e sensibiliza paimportancia de escolher produtos

comercializados pelo comércio justo e apoiar asresag empenhadas nos principios do



comeércio equitativo. Principal organizacdo dos dstaUnidos, possui lojas em todos os
estados do pais e comercializa uma grande divdesidia produtos, dentre os quais: café, cha
(inclusive cha organico da India), cacau, castatéaaju, arroz selvagem, mel, xarope e
artesanatos feitos por indios americanos. E unganmacdo que redne mais de 90
comerciantes que vendem 100% sob critérios de @iondusto no atacado ou varejo nos
Estados Unidos e Canada (FTF, 2007).

2.2.1d Rede Européia de Lojas Mundiais — NEWS!
(Network of European World Shgps

Fundada em 1994, a NEWS! é uma rede de 15 assesiag@cionais de Lojas
Mundiais que representa lojas de 13 paises. Em, 2i)4ssociados da NEWS! eram as
associacdes nacionais na Alemanha, Austria, Bélgiea holandesa), Dinamarca, Espanha,
Finlandia, Franca, Holanda, Itali&TM Altromercato e Assobotteghe Portugal, Reino
Unido, Suécia e na Suica (areas francesa e al@m@neio de suas Associacdes Nacionais, a
NEWS! representa em torno de 2.500 Lojas Mundiaimgaes de 100 mil voluntarios por toda
a Europa Ocidental e Central.

A NEWS! facilita a cooperagdo e a criagdo de unue rde contatos entre seus
afiliados por meio da troca de informacfes e omgamio a conferéncia das Lojas Mundiais
Européias a cada dois anos. Ela desenvolve e cwoateatividades de campanha em toda a
Europa e fornece aos associados o material neiepaéa participar. No palco de discussdes
da FINE, a NEWS! coopera com as outras redes déroimjusto — a IFAT, aEFTAe a FLO
-, para definir politicas e estratégias comuns esaitérios, monitoramento e criagcdo de
consciéncia social.

Os associados sao a base da NEWS! e ela se tetha e&fuando funciona como uma
rede participativa e ndo simplesmente como umtésoride coordenacgdo. Por causa de seu
potencial enorme, é preciso que a NEWS! desenwladidentidade européia”’, de modo que
suas capacidades sejam aperfeicoadas como umaungdie trabalhando em conjunto,
(NEWS, 2006).



2.2.1e Organizacdes Mundiais para Certificacdo e &boracdo de Critérios de Comércio
Justo — FLO

(Fairtrade Labelling Organizations International

A FLO Internacional é uma organizacdo guarda-chaue une 20 certificadoras em
21paises e a rede de produtores, representandgaaigzacdo de Produtores Certificados de
Comeércio Justo na América Latina, Africa e Asia.

Sua misséao € possibilitar o desenvolvimento sustehe dar autonomia a produtores
e trabalhadores desfavorecidos nos paises em adgemnto pela certificacdo de Comércio
Justo ao: estabelecer critérios de Comércio Jnttmiacionais, certificar a produgéo e auditar
0 comércio de acordo com estes critérios, facitdesenvolver negocios de Comércio Justo,
auxiliar os produtores a fazerem uso maximo dast@pidades oferecidas pela Certificacao,
e promover a defesa da justica nos negocios eatetebobre comércio e desenvolvimento.

Para assegurar a transparéncia do sistema, ogosrig&io desenvolvidos e revisados
pelo Comité de Critérios da FLO, no qual participarembros da FLO, organizacdes de
produtores, comerciantes e especialistas externos.

A FLO tem critério de comércio justo para pequeposdutores, empresas com
trabalhadores contratados e comerciantes. As ldsescritérios para os dois casos de
produtores sdo: desenvolvimento social, econbmiembiental e condi¢cdes saudaveis de
trabalho. J4 os comerciantes tém que pagar um pnégiono aos produtores que cubra o0s
custo de producao sustentavel e assinar contratimmgo prazo (FLO, 2006).

De acordo com o FLO (2007), essas sdo as 20 cadidras membrod-airtrade
Austria, Max Havelaar Belgium, TransFair Canada, Mdavelaar Denmark, Association for
Promoting Fairtrade in Finland, Max Havelaar Francéransfair Germany, Fairtrade Mark
Ireland, Fairtrade Label Japan, TransFair Minka Lembourg, Comercio Justo Mexico, Max
Havelaar Netherlands, Fairtrade Max Havelaar Norw#soc. del Sello de Comercio Justo
Spain, Fairtrade Sweden, Max Havelaar Switzerldraytrade Foundation UK, TransFair
USA e Fairtrade Labelling Australia/NZ. Além dasles de produtores: African Fairtrade
Network, Network of Asian Producers e Coordinadbeginoamericana y del Caribe de

Comercio Justo



2.2.1f Rede de Comércio Justo Africana — AFN

(African Fairtrade Network

Sua missdo é aumentar a consciéncia sobre o coméstd na Africa, procurar
oportunidades de mercados para produtores e teadmals de comércio justo dentro e fora da
Africa, e representar os produtores africanos r@.fFm Julho de 2006, a AFN contava com
164 organizacdes de produtores certificados e ganmacOes registradas em 24 paises
africanos (FLO, 2007).

Um caso de certificagdo aconteceu no Quénia, namanfla de flores, a Panda
Flowers, ela levou cinco meses para conseguirtdicacdo da FLO, e a partir de setembro
de 2005, os trabalhadores tiveram acesso a comldigéihores de trabalho e com o prémio

Fairtrade, a fazenda da bolsas de estudos pathasdos produtores (FLO, 2005a).

2.2.1g Rede de Produtores Asiaticos — NAP

(Network Asian Produceys

Sua misséo é facilitar a incorporacdo de mais pooes capazes de participar do
movimento de comércio justo, trabalhar para queeaidades e condi¢cdes asiaticas nao
prejudiquem os principios basicos do comércio justela é a representante oficial dos
produtores asiaticos certificados na FLO. Atualreet tem 96 membros (FLO, 2007).

Na China, a certificacdo trouxe um enorme ganha pe 4.400 produtores da
Associacdo de Produtores de Cha Organico de Daghamg Em outubro de 2000 eles
conseguiram a certificacéo e hoje, com o prémimesiaram a escola com mais classes, uma
biblioteca e uma sala de informatica, essa esdelada 600 alunos, a maioria filhos de
produtores. Mas um caso em especial foi do casalydu, que conseguiu que sua filha
cursasse uma faculdade com ajuda do Fundo de Edudagrairtrade (FLO, 2005b).

2.2.1h Coordenadoria Latino-americana e do Caribe @& Comércio Justo — CLAC

(Coordinadora Latino Americana y del Caribe de Coodust)

Sua missao é ser um orgao de representacdo, caQémdenntercambio e colaboracéo
para aproximar 0s pequenos produtores como mundood@rcio justo. Atualmente, ela

atende aproximadamente 300 pequenos produtore§ gaises (FLO, 2007).



No Vale Curic6 - Chile, okos Roble€ uma cooperativa de produtores de vinho que
conta com 67 pequenos e médios produtores. Em dl@8C0oram certificados peaxfame
Max Havelaare estdo no mercado até hoje. Em 2000 a cooperaiowaa Fundacao Social e
Ecolégica com o prémio social Fairtrade, que atdnda a comunidade, como: 6nibus para
levar as criangas para as escolas, contrata jdeemsados nas areas sociais e agricolas para
dar suporte aos pequenos produtores fora da campei@duda os produtores a comprar mais

terras e oferece bolsas de graduacao aos filhpeodetores (FLO, 2005c).

2.2.2 Como surgiu?

Na década de 60, havia grupos organizados europauste-americanos (ONGs,
agéncias de cooperacao, instituicdes filantrépigagyos de consumidores) que vendiam em
seus mercados produtos feitos por pequenos preduteitimas do isolamento comercial
imposto aos regimes politicos em que viviam ounds simplesmente da pobreza. A intencéo
era ajudar esses pequenos produtores a supelficalslades extremas que enfrentavam.

Na década de 70, alguns desses grupos comecatiaoutir é possibilidade de unirem
forcas em torno de formas alternativas de coméueocompensariam pelo que percebiam ser
condicBes comerciais injustas enfrentadas por peguprodutores em paises pobres. Assim
teve inicio um processo lento, mas continuado, d®nmizacdo de conceitos (ex.. o que
seria um comércio justo?), harmonizacdo de priosiféx.: igualdade de género, respeito a
cultura local) e préticas (ex.: pagamento de pregdsmos, contratos de longo prazo), e
criacdo de instrumentos de cooperacdo entre oldygdies de comércio alternativo, que de
certa forma continua até hoje.

Ficou logo claro, por exemplo, que certas circimsas enfrentadas por pequenos
produtores em paises pobres eram tidas pelas pagées envolvidas como sendo “injustas”.
Na década de 70, a cooperacdo entre organizagdesnu&cio alternativo era informal e
baseada em encontros esporadicos.

Na segunda metade da década de 80 apareceranmasragsiiniciativas formais de
colaboracdo como a IFAT a maior associacdo de @onjisto —fair trade, reunindo mais
de 150 organizacdes, entre importadores, prodyteaesjistas, organizacdes de promocéo e
de assessoria, e buscando fomentar a troca demiafées e a colaboracdo entre seus
membros. Em 1988 aparece também a primeira cadii@, aMax Havelaarda Holanda,

gue daria impulso ao aparecimento de varias oatrasutros paises.



Em 1990 é criada a EFTA, uma associacéo de 12iggamportadores de produtos de
comércio justo na Europa, e em 1994 a rede de digjaomeércio justo na Europa conhecida
como NEWS! Em 1994 é também formada nos EUNoath American Alternative Trade
Organizationque no ano seguinte mudaria seu nome paia Trade Federation(FTF),
organizacdo que reune mais de 90 comerciantesequem 100% sob critérios de comércio
justo no atacado ou varejo nos Estados Unidos edaarAlguns destes comerciantes sdo
também membros da IFAT.

Finalmente, em 1997 é criada a FLO, uma organzagp@arda-chuva das 17
certificadoras nacionais na Europa, EUA, Canadapéa Hoje FLO, IFAT, NEWS (uma
associagcdo de mais de 2700 lojas de FT na Eurog&TA formam um grupo de trabalho
conhecido por FINE. Este grupo busca harmonizaceaitys, principios e praticas e fomentar

a colaboracéo entre as quatro organizacdes (Bssimests Social Development, 2004).

2.2.3 O que é Comércio Justo?

Atualmente, a definicAo mais aceita do comércidojuiei feita pela FINE, que é
formada pelas quatro principais redes de Coméra&to] FLO - Fairtrade Labelling
Organizations InternationalFAT - International Fair Trade AssociatigiNEWS! -Network
of European Worldshopse EFTA - European Fair Trade Association

A FINE define o Comércio Justo como:

“O Comércio Justo é uma parceria de comércio baseaddialogo, transparéncia e respeito, que
procura um maior grau de igualdade no comérciornatgonal. Contribui para o desenvolvimento
sustentavel oferecendo melhores condicdes comereiaprotegendo os direitos de produtores e
trabalhadores marginalizados, especialmente nostfémai Sul”.

As organizacdes de Comércio Justo, com o apoiocdasumidores, envolvem-se
ativamente providenciando apoio aos produtoregnger consciéncia e fazendo campanhas
para promover mudancas nas regras e praticas nércioninternacional convencional. Os
objetivos estratégicos do Comércio Justo séo:

« Trabalhar com produtores e trabalhadores margaddz para ajuda-los a mudar de
uma posicao de vulnerabilidade a uma de seguraagtesuficiéncia econémica

- Fortalecer os produtores e trabalhadores como tideess nas suas proprias
organizacoes

« Ter um maior papel no ambito global para consegmirmaior grau de igualdade no

comércio internacional (Fairtrade Brasil, [20037]).



Segundo FLO (2007), no final de 2006 havia 569 mimggdes de produtores
certificados pelo Comércio Justo em 57 paises (&iG) e o valor de vendas de produtos

certificados pelo mundo ultrapassou os 1,6 billu@esuros.

Figura 7: Organiza¢fes de produtores certificadds Gomeércio Justo por pais.
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Fonte: FLO (2007).

2.2.4 O Comércio Justo no Brasil

Falar da atividade de comércio justo e solidaradizada no Brasil ainda é um desafio.
Ha poucos dados sistematizados e a pratica airmdé@ méuito conhecida dos brasileiros. Além
disso, entre todos os grupos produtivos, apenapos6uem a certificacdo da FLO, que
garante que os produtos comercializados realmegiges 0s preceitos do comércio justo e
solidario. Isso nos deixa atras de paises proxoono® Bolivia, Colémbia e Peru. (Comércio
Justo Brasil, 2007). Ja a Fairtrade Brasil ([20D3%fma que a crescente preocupacao dos
consumidores brasileiros em relacdo ao desenvahionsustentavel e protecdo do meio
ambiente criaram uma oportunidade de mercado pergpdutos certificados do Comércio
Justo sejam consumidos no Brasil. Entretanto, pilm do Brasil ser um pais
tradicionalmente exportador demmoditiesé necessario o desenvolvimento de um intenso
trabalho para que os pequenos produtores tenhadicées de vender em seu proprio pais.

Atualmente existem para o Brasil, pre¢cos minimga gacos concentrados de: laranja, liméo,



lima, goiaba, tangerina, manga, abacaxi e maracaganha do Para, banana, mel, algodao,
cacau, amendoim, castanha de caju, agucar de aaneaf), coco fresco, café. Soja, acai e
guarana estdo em fase de desenvolvimento.

Um caso de comeércio justo que deve ser citado & Gahtral dos Agricultores do
Litoral Norte da Bahia — CEALNOR, a central baiadhdormada por 20 associa¢cbes de
agricultores da pequena producdo familiar, com #@nédia de 5 ha e produz laranja e
maracuja certificados pelo Comércio Justo. Mas patear nesse comércio, eles enfrentaram
varios obstaculos como: capaz de compor um progiugocative o publico-alvo, comunicar
num idioma estrangeiro, fazer contacto com muitgarozacées no exterior e ter acesso a
web. Contudo isso, a CEALNOR precisou procurar ajeth algumas ONG's e em seis
meses conseguiu a certificacdo da FLO para a &ranj 1998. No entanto, ndo basta possuir
a certificacdo para se inserir no mercado: paraétatecessario o aparecimento de uma
demanda. A primeira demanda externa pelo suco atagjhs da CEALNOR sé apareceu
cerca de um ano mais tarde. Em fevereiro de 20@8paseguiu o0 selo para 0 maracuja.

Mas a partir de 2004 a FLO passou a cobrar umaparseacertificar os produtos, que
foi considerada extremamente alta para os pequendsitores, mesmo assim a CEALNOR
continua nesse mercado, principalmente pelo pregm @ pelo prémio Fairtrade, que em
2003 foi de R$ 37.000,00. A analise desse proceesoleva a conclusao de que é muito
dificil uma organizacdo de pequenos produtoresnserir nos fluxos internacionais do
Comeércio Justo sem o apoio de um arranjo instihatioapaz de dar suporte ao processo de
insercao (Noberto et al., 2004).

Por conta desse cenéario, em 2002 em Brasilia, cios®@ um grupo que foi
denominado como: Férum de Articulacdo do ComérdicoEe Solidario do Brasil, ou
simplesmente FACES do Brasil. Um grupo constituipor ONG’s, representantes
governamentais, empresas, representacoes de adbedh e prestadores de servicos. Com a
sua caracteristica de ser plural, este grupo agrggenas das instituicbes que mais tém se
destacado por trabalhar essa tematica no Brasibj&@ivo principal do FACES do Brasil é
fomentar a criacdo de um ambiente favoravel a nogéd e implementacdo de um sistema
brasileiro de comércio ético e solidario, promowerdequidade e a inclusdo social. Neste
movimento ha uma longa lista de participantes cofundacao Friedrich Ebert (FES),
Imaflora, MDA, SEBRAE, Visdo Mundial, Rede Ecovida Agroecologia, Instituto Kairés,
Banco Mundial, EMBRAPA, FGV, Mundaréu (FACES do 8§tg20037?]).

Segundo uma pesquisa realizada por Grosso & T&ee3) o Brasil tem 107

entidades — formais e informais — brasileiras getej@m lidando diretamente com a



comercializagdo ou com o consumo organizado (eoletide produtos alimenticios
agroecoldgicos dentro da perspectiva da Economidagia.

O grande desafio no Brasil € como organizar osalinallores para que acessem o
mercado interno com competéncia. A responsabilidadéal do Brasil tem crescido muito
nos ultimos anos e isto esta facilitando que vrrogutos tenham um diferencial no mercado
guando séo apresentados como do comércio justpegsoas estdo mais conscientes da sua
responsabilidade quando vdo as compras; as empestas mais abertas a palestras de
justica. Por isso € possivel acreditar que o merdaigtrno tem um grande potencial para

receber os produtos do comércio justo (ETICA, [2QD3



3 SITES DE REFLEXAO

Estes séo alguns sites que trazem informacOegsstantes sobre alguns assuntos.

www.mda.gov.br

Site oficial do Ministério do Desenvolvimento AgrmarAcesso aos programas para
agricultura familiar, Pronaf, NEAD (Nucleo de estsdgrario e desenvolvimento rural) entre

outros.

www.iea.usp.br/iea/revista/
Revista Estudos Avancados, publicacdes dos estv@dwgados da USP. Aborda sobre

agricultura e desenvolvimento rural, Amazonia, @coia entre outros.

www.ambientebrasil.com.br/
E um portal sobre meio ambiente. Traz assuntosesabua, energia, indios entre

outros.

www.iea.sp.gov.br/
Instituto de Economia Agricola. Tem varias publ@es;, dados estatisticos e noticias

do mundo agricola.

gipaf.cnptia.embrapa.br/
Grupo de Interesses em Pesquisa para Agriculturailiea da Embrapa. Tem

publicacdes, noticias e troca de informac¢fes sajmiaultura familiar.

www.eco.unicamp.br/nea/nea.html
Nucleo de Economia Agricola da Unicamp. Acesso @ageto como o Rurbano,
Gestao Ambiental entre outros.

www.mte.gov.br/
Site oficial do Ministério do Trabalho e Empregaspnibiliza informages sobre
Economia Solidaria.



www.agroecologia.inf.br/

Trata de assuntos com agroecologia, agriculturdiéare economia solidaria.
www.alternativa.comercio-justo.org/

Associacao para a promocdo do Comeércio Justo.nfaobre publicacbes e eventos

de comércio justo.

www.equacao.comercio-justo.org/

E uma Cooperativa de comércio justo. Vende prodatstificados pelo comércio
justo.

www.eticabrasil.com.br/

E uma empresa de consultoria para promover o camngusto e solidario em

comunidades carentes.

www.facesdobrasil.org.br/
Forum de Articulagio do Comércio Etico e Solidéalm Brasil. Informacdes sobre

publicacdes e eventos.

www.energialternativa.ufla.br/
Aborda assuntos como energia alternativa, meio emtdyi qualidade de vida entre

outros.

www.fbes.org.br/
Forum Brasileiro de Economia Solidaria. Informac@ebre eventos, boletins e

biblioteca sobre economia solidaria.

www.ipemabrasil.org.br/
Instituto de Permacultura e Ecovilas da Mata Aitant Informacdes sobre

permacultura e cursos na area.

www.capina.org.br/
Cooperacdo e Apoio a Projetos de Inspiracdo AlteanaOferece cursos e oficinas

para comunidades que queiram introduzir seu prasutoercado.



www.agroecosol.da.ru/
Disponibiliza o levantamento encomendado pelo Rrmgrde Economia Solidaria da
Embaixada da Franca em novembro de 2003, sobrentatades que trabalham com a

comercializacao de produtos agroecoldgicos demtrecdnomia solidaria.

www.european-fair-trade-association.org/

EFTA - Associacédo Européia do Comércio Justo (ajies).

www.fairtradefederation.org/

FTF - Federacdo de Comércio Justo (em inglés).

www.fairtrade.net/

FLO - Organizacdes Mundiais para Certificacdo eb&iacdo de Critérios de

Comércio Justo (em inglés). Acesso aos critérioSataércio Justo, Certificadoras e casos de
produtores certificados.

www.ifat.org/

IFAT - Associacao Internacional de Comércio Justa {nglés).

www.worldshops.org/

NEWS! - Rede Européia de Lojas Mundiais (em inglés)



4 CONCLUSAO

Na historia deste pais, os agricultores familissempre tiveram dificuldades de
comercializar seus produtos, principalmente pors@ada acdo dos intermediarios, que
mantém o preco baixo para os agricultores e ali@ gaconsumidores.

Além disso, a falta de assisténcia técnica faz quenesses agricultores nao saibam o
adequado manejo da lavoura e também nocfes deisttagéo, porque as vezes, 0S precos
cobrados pelos agricultores ndo cobrem os custqeathucdo e eles tém prejuizo. Outros
fatores que prejudicam a agricultura familiar € queneio rural estd mais velho e mais
masculino, o que de certa forma dificulta a im@agéb de novas técnicas e mercados e o
fracasso dos pais na agricultura faz com que algsrips estimulem os filhos para outras
profissdes e as esposas procurem trabalhos all@hatara incrementar a renda da familia.
Assim com essa situacédo, a agricultura familiauainuindo.

Mas sua importancia como produtora de alimentasdgea de empregos e identidade
social para este pais, fez com que o Estado, OplGfissionais de varias areas e a sociedade
voltassem a olha-la. Por isso varias pesquisasateebe programas tém surgido para
contribuir com o desenvolvimento da agriculturaifean

O Comeércio Justo é uma opcdo nao s6 para melhor@nda dos agricultores
familiares, mas também a sociedade e o0 meio angbeEmt que eles estdo inseridos. Isso
porque h& rigorosos critérios de Comeércio Juste,sfio sempre revisados e ha fiscalizagdo
em toda a cadeia.

Para as organizacfes de agricultores familiar€groércio Justo paga um preco fixo e
justo, e os comerciantes tém que fazer contratolrp prazo, para que os produtores
possam viver com estabilidade e tranquilidade. ldasuras, os trabalhadores tém que ter
boas condi¢des de trabalho e ndo é permitido altrabinfantil.

Ha também a responsabilidade social, uma porcentagevalor recebido pela venda
dos produtos e o prémio Fairtrade, tém que serrtidee em projetos sociais para a
comunidade num todo, como sala de informética,batfaacdo para adultos, biblioteca,
creche, escola e posto de saude.

O meio ambiente fica protegido, porque todas asuleas tém que produzir de maneira
ecologicamente correta.

No Brasil, as organizacfes de produtores familiandentam algumas barreiras como
a dificuldade de falar inglés, ja que os tramitis ®dos em inglés, e o alto investimento para

conseguir a certificacéo.



7

Mesmo assim, o Comércio Justo é uma opcdo socitdnjasta, ecologicamente
correta e economicamente viavel para a agricutturéliar brasileira.
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